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  :الملخص

ن على سلوك ي الحد من تأثير المؤثرين الرقميير
ن
، وذلك هدفت هذه الدراسة إلى استكشاف إسهام أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف ن يات المراهقير

ن عي  منصات التواصل تب عليه من انعكاسات  من منظور الخدمة الاجتماعية. وتنبع أهمية الدراسة من التنامي المتسارع لتأثير المؤثرين الرقميير ، وما قد يير الاجتماعي

ي ظل تزايد الحاجة إلى أدوات تقنية فاعلة تعزز الحماية الرقمية لهذه الفئة العمرية. 
ن
، ف ن واعتمدت الدراسة منهجية على منظومة القيم والسلوكيات لدى المراهقير

بقت استبانات على عينة مكونة من ) (Mixed Methods) البحث المختلط
ُ
، حيث ط ي

ن الكمي والكيفن ن المنهجير ( أخصائياً اجتماعياً، 18الذي يجمع بير

( طالباً من إحدى المدارس الدولية في دولة الإمارات العربية المتحدة، إضافة إلى إجراء مقابلات معمقة مع عدد من الطلبة لاستكشاف 77( معلماً، و)52و)

اتجارب  هم وتصوراته ن يرتبط بتأثير ن وآليات الحماية الرقمية. وأظهرت النتائج أن التعرض المكثف لمحتوى المؤثرين الرقميير ت سلبية محتملة م حول تأثير المؤثرين الرقميير

. كما بينت النتائج أن أنظمة تصفية ن المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي  على الهوية والقيم الاجتماعية والسلوكيات الاستهلاكية والأداء الأكاديمي لدى المراهقير

ي تعزيز الحماية الرقمية داخل البيئة المدرسية، من خلال الحد من الوصول إلى المحتوى غير الملائم، وتقليل التعرض لبعض التأثير
ن
ات السلبية المرتبطة بالمؤثرين تسهم ف

ن الحلول التقنية والتدخلا . وأكدت الدراسة أهمية التكامل بير ن يالرقميير
ن
ي ضوء ذلك، أوصت  ت المهنية للخدمة الاجتماعية ف

ن
. وف ن تنمية الوعي النقدي لدى المراهقير
ن بية الإعلامية والرقمية، وتفعيل دور الأخصائيير ، ودعم برامج الير ن ي حماية المراهقير

ن
ن والمؤسسات الدراسة بتعزيز توظيف تطبيقات الذكاء الاصطناعي ف  الاجتماعيير

ا ووعيًا
ً
ي بناء بيئة رقمية أكير أمان

ن
 .التعليمية والأسرة ف

 الكلمات المفتاحية:
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 .الإمارات العربية المتحدة

 

Abstract: 
This study explored the contribution of artificial intelligence (AI)-powered content filtering systems to mitigating the 

influence of digital influencers on adolescent behaviors from a social work perspective. Its significance stems from the 

growing influence of digital influencers across social media platforms and its potential implications for adolescents' values 

and behaviors, amid an increasing need for technological tools that enhance digital protection. The study adopted a mixed-

methods approach, in which questionnaires were administered to a sample of 18 so-cial workers, 52 teachers, and 77 students 

from an international school in the United Arab Emirates. In-depth in-terviews were also conducted with students to explore 

their experiences and perceptions of digital influencers and digital protection mechanisms. The findings revealed that 

intensive exposure to digital influencer content is asso-ciated with potential negative effects on adolescents' identity, social 

values, consumer behaviors, and academic performance. The results also showed that AI-powered content filtering systems 

contribute to enhancing digital protection within the school environment by limiting access to inappropriate content and 

reducing exposure to negative influences associated with digital influencers. The study further emphasized the importance 

of integrating technological solutions with professional social work interventions to foster adolescents' critical awareness. 

Ac-cordingly, it recommended expanding the use of AI applications in protecting adolescents, supporting media and digital 

literacy programs, and activating the role of social workers, educational institutions, and families in building a safer digital 

environment.  

Keywords: AI-powered content filtering systems, digital influencers, adolescent behaviors, digital protection, social 

work, in-ternational schools, United Arab Emirates 

Doi: https://doi.org/10.54940/ss75931722 

1658-8169 / © 2026 by the Authors. 
Published by J. Umm Al-Qura Univ. Soc. Sci. 

 أحمد ثابت إبراهيم :المراسلمعلومات 

ي الرسمي
ن

ون يد الالكير   a.ibrahim1@squ.edu.om :الير



آية ،ابراهيم، ثابت و سالم       2026(، يونيو 2، العدد )18مجلة جامعة أم القرى للعلوم الاجتماعية، المجلد 

مقدمة

ا جعلها 
ً
ا متسارع شهدت وسائل التواصل الاجتماعي خلال العقد الأخير نموًّ

 5.24جزءًا أساسيًا من الحياة اليومية للأفراد، إذ بلغ عدد مستخدميها نحو 

% من سكان العالم، كما يشكلّ 63.9مليار مستخدم، بما يمثل قرابة 

 We Are% من إجمالي مستخدمي الإنترنت عالمياً )94.2مستخدموها 

Social & Meltwater, 2025 وقد أسهم هذا الانتشار الواسع في .)

، كما أتاح  إعادة تشكيل أنماط التواصل وتبادل المعلومات والتسويق الرقمي

للأفراد بناء جماهير واسعة عي  المنصات الرقمية المختلفة، الأمر الذي أدى 

إلى بروز فئة »المؤثرين« بوصفهم فاعلير  رقميير  يمتلكون القدرة على التأثير 

 Akdimهات والسلوكيات والقرارات الاجتماعية والاستهلاكية )في الاتجا

et al., 2022; Shamim et al., 2024.)

ويشير مفهوم المؤثرين على وسائل التواصل الاجتماعي إلى الأفراد الذين 

مون محتوى متخصصًا في مجالات متعددة، مثل الصحة والجمال والرياضة 
ّ
يقد

ة على التأثير في المتابعير  من خلال  والموضة ونمط الحياة، ويتمتعون بقدرة كبير

. وقد تحولت الشهرة في العلاقات التفاعلية المستمرة عي  المنصات الرقمية

العصر الرقمي من ارتباطها التقليدي بالمشاهير إلى نمط جديد قائم على 

الحضور الرقمي وصناعة المحتوى، الأمر الذي جعل المؤثرين جزءًا مهمًا من 

الثقافة الرقمية المعاصرة.

؛ نظرًا لما تمر به  الفئات تأثرًا بالمؤثرين الرقميير 
عد فئة المراهقير  من أكير

ُ
وت

ات نفسية واجتماعية تجعل المراهق أكير حساسية هذه المرحلة العمرية من تغير

(. وقد أوضحت Lajnef, 2023تجاه آراء الآخرين وتقييماتهم الاجتماعية )

الأدبيات أن المراهقير  يطوّرون علاقات شبه اجتماعية مع المؤثرين تقوم على 

ي 
 
هم ف ي والشعور بالقرب منهم، بما يؤدي إلى تعزيز تأثير

التفاعل العاطف 

(. كما أصبحت Zhang & Mac, 2023الاتجاهات والسلوكيات اليومية )

وسائل التواصل الاجتماعي أداة قوية للتأثير في معايير المجتمع وسلوكياته، 

حيث يلجأ المتابعون إلى المؤثرين للحصول على توصيات وإلهام يتعلق بأنماط 

(.Jaiswal & Kumar, 2023الحياة المختلفة )

زت العديد من 
ّ
ورغم بعض الجوانب الإيجابية المرتبطة بالمؤثرين، فقد رك

. فقد بيّنت دراسة أن  الدراسات على الآثار السلبية المحتملة لمحتواهم الرقمي

بعض المؤثرين يروّجون لسلوكيات غير أخلاقية، مثل نشر المعلومات المضللة، 

 Ekinciالمقارنة الاجتماعية وترسيخ معايير جمالية غير واقعية، وتعزيز ثقافة 

et al., 2025) كما أوضحت دراسة أن المؤثرين قد يقدمون معلومات .)

صحية غير دقيقة تتعلق بالتغذية والصحة النفسية وتعاطي المواد الضارة، بما 

(. وأظهرت (Engel et al., 2024 قد يؤثر سلبًا في وعي المراهقير  الصحي

نتائج عدد من الدراسات وجود علاقة بير  متابعة المؤثرين وتراجع الرضا عن 

ات اضطرابات الأكل، خصوصًا لدى الفتيات  صورة الجسد وارتفاع مؤشر

(. Benucci et al., 2024; Prichard et al., 2023والمراهقات )

رت دراسة من تأثير المحتوى المرتبط بالكحول الذي يقدمه بعض 
ّ
كذلك حذ

 Strowger etالمؤثرين في تعزيز السلوكيات الخطرة لدى الشباب الجامعي

al., 2023).)

ومن جهة أخرى، أكدت بعض الدراسات أن العلاقة الشبه اجتماعية بير  

المتابع والمؤثر تسهم في زيادة التأثر بالمحتوى الرقمي وإدراكه بوصفه مصدرًا 

ا للمعلومات والتوجيه )
ً
(. كما بينّت دراسة Farivar et al., 2024موثوق

أن الثقة بالمؤثرين والشعور بالقرب منهم يمثلان من أهم دوافع متابعة الشباب 

، رغم ما قد يتضمنه من معلومات مضللة أو غير دقيقة  للمحتوى الرقمي

De Castro, 2023) وفي البيئة العربية، أظهرت دراسة العنسي وآخرين .)

( أن الاستخدام المكثف لوسائل التواصل الاجتماعي بين المراهقين 2023)

ات اجتماعية وأخلاقية وصحية سلبية، رغم وجود بعض الآثار  يرتبط بتأثير

. الإيجابية على الجانب الفكري والمعرفي

وفي ضوء تصاعد التحديات المرتبطة بالسلوكيات الرقمية الخطرة، اتجهت 

ي الكشف المبكر 
 
الأدبيات الحديثة إلى توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي ف

. وقد أشارت دراسة إلى أن  عن المشكلات السلوكية والنفسية لدى المراهقير 

مة والتعلم تطبيقات الذكاء الاصطناعي القائمة على تحليل البيانات الضخ

الآلىي أسهمت في تحسير  دقة التنبؤ بالسلوكيات الخطرة مقارنة بالأساليب 

(. كما أكدت الدراسات الحديثة فعالية  (Bernert et al., 2020التقليدية

ي مجالات الوقاية من الانتحار والتنمر والسلوكيات عالية 
 
الذكاء الاصطناعي ف

أن تقنيات  Abdelmoteleb et al. (2025)الخطورة؛ إذ أوضحت دراسة 

التعلم الآلىي تمثل أداة واعدة للتنبؤ بمحاولات الانتحار والحد منها، بينما 

إمكانية استخدام الذكاء  Saputra et al. (2025)بيّنت دراسة 

ي داخل البيئات التعليمية. كذلك 
ي الكشف عن التنمر اللفظ 

 
الاصطناعي ف

إلى أن الحلول الذكية القائمة على  Sinaga et al. (2025)أشارت دراسة

الذكاء الاصطناعي قد تسهم في تقليل معدلات التنمر وتوفير حماية أفضل 

للضحايا.

على ما سبق، يتضح أن المؤثرين على وسائل التواصل الاجتماعي  وبناءا

 في تشكيل اتجاهات المراهقير  وسلوكياتهم، بما يحمله 
ً
أصبحوا عنصًرا فاعلً

ذلك من آثار إيجابية وسلبية، كما تكشف الأدبيات الحديثة أهمية توظيف 

ي رصد السلوكيات الخطرة والتنبؤ بها، بم
 
ا يعزز تقنيات الذكاء الاصطناعي ف

تطوير برامج وقائية وتوعوية تسهم في حماية المراهقير  وتعزيز صحتهم النفسية 

(Ibrahim et al., 2023) والاجتماعية.

 الدراسةمشكلة 

ا 
ً
ة ارتفاع شهدت دولة الإمارات العربية المتحدة خلال السنوات الأخير

، ولا سيما بير   ا في معدلات استخدام شبكات التواصل الاجتماعي
ً
ملحوظ

امن مع تنامي ظاهرة المؤثرين الرقميير  الذين أصبحوا مصدرًا 
، بالير  فئة المراهقير 

هذه الفئة. وتشير  رئيسيًا للمعلومات والاتجاهات والأنماط السلوكية لدى

عد من أكير دول المنطقة استخدامًا
ُ
التقارير الرقمية الحديثة إلى أن الإمارات ت

ي معدلات 
 
، كما تحتل موقعًا متقدمًا عالميًا ف لمنصات التواصل الاجتماعي
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متابعة المؤثرين الرقميير  والتفاعل مع محتواهم، الأمر الذي يزيد من احتمالات 

ي يروج لها هؤلاء المؤثرون
.تأثر المراهقير  بالرسائل والقيم والسلوكيات البر

ات متعددة للتعرض  وقد أظهرت العديد من الدراسات السابقة وجود تأثير

، شملت تشكيل الهوية الشخصية، والتوجهات  المكثف للمؤثرين الرقميير 

، إضافة إلى  الاستهلاكية، والأنماط السلوكية، ومستويات التحصيل الأكاديمي

. ومع ذلك، ر ي القيم الاجتماعية والثقافية للمراهقير 
 
كزت معظم التأثير ف

ها، في  ات أو تفسير الدراسات العربية والأجنبية على قياس طبيعة هذه التأثير

ات  حير  لم تحظ الآليات التقنية الوقائية القادرة على الحد من هذه التأثير

.بالقدر الكافي من الدراسة، وخاصة في البيئات التعليمية

ي توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي داخل 
 
وعلى الرغم من التوسع المتسارع ف

المؤسسات التعليمية، وبخاصة أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء 

ستخدم لرصد المحتوى الرقمي غير الملائم والحد من الوصول 
ُ
ي ت
الاصطناعي البر

ي إليه، فإن مراجعة الأدبيات ذات الصلة أظهرت ندرة الدراس
ات العربية البر

ات السلبية المرتبطة  تناولت دور هذه الأنظمة في حماية المراهقير  من التأثير

. كما لم تكشف المراجعة العلمية عن دراسات ميدانية  بمتابعة المؤثرين الرقميير 

ي سياق المدارس الدولية بدولة الإمارات العربية المتحدة 
 
تناولت هذا الموضوع ف

هات نظر المعلمير  والأخصائيير  الاجتماعيير  من خلال الجمع بير  وج

.والطلاب أنفسهم

ي تسع الدراسة الحالية إلى سدها في 
ومن ثم تتمثل الفجوة البحثية البر

استكشاف مدى إسهام أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي 

في الحد من تأثير المؤثرين الرقميير  على سلوكيات المراهقير  داخل البيئة 

ات المرتبطة بمتابعة الم ، المدرسية، والكشف عن طبيعة التأثير ؤثرين الرقميير 

ات في المدارس  وتقييم فاعلية الحلول التقنية المستخدمة في الحد من هذه التأثير

.الدولية بدولة الإمارات العربية المتحدة

 الدراسةأهمية 

رات  تستمد الدراسة الحالية أهميتها العلمية والتطبيقية من مجموعة من المي 

ي
ي يمكن عرضها على النحو الآنر

:النظرية والميدانية، والبر

 الأهمية العلمية )النظرية(

ي الصادر عن  •
تستجيب هذه الدارسة لما أوضحه التقرير الإحصان 

( Influencer Marketing Hubالمنصة الإعلامية الهولندية )

رين 
ّ
ي مجالات التسويق عي  المؤث

 
قة ف ة بتقديم تقارير بحثية معمَّ المعنيَّ

ر أن يصل حجم سوق 
َّ
، حيث قد ووسائل التواصل الاجتماعي

 إلى نحو 
ً
رين عالميّا

ّ
مليار دولار بحلول نهاية  32.55التسويق عي  المؤث

 التسويق بالمؤثرين 2025
ّ . وخاصة 2025، وذلك وفق تقرير مؤشر

الولايات المتحدة والصير  كمحرّكير  رئيسيير  للإنفاق، وكذلك  مع بروز

ق الأوسط ومناطق أخرى على  تزايد اعتماد العلامات التجارية في الشر

ورة الاهتمام ، الأمر الذي يستوجب صر  ي
رين ضمن مزيجها التسويفر

ّ
المؤث

تبة على ات المير ي بدراسة التأثير ي دول الخليج العرن 
 
تعرض المراهقير  ف

ات هؤلاء المؤثرين.  لتأثير

Fig. 1: Influencer marketing market size worldwide from 2016 

to 2025: Influencer Marketing Hub, 2025 

عد  •
ُ
؛ إذ ت ي

تكتسب هذه الدراسة أهميتها من خصوصية السياق الإمارانر

دولة الإمارات العربية المتحدة من الدول الأكير استخدامًا لوسائل

ز الحاجة  ، الأمر الذي يي   للمؤثرين الرقميير 
ً
التواصل الاجتماعي ومتابعة

إلى دراسة انعكاسات هذا التعرض المكثف على سلوكيات المراهقير  

ل البيئة التعليمية.داخ

Fig. 2: Percentage of internet users who say the Influencer vid-

eos: We are social, 2025 

تنبع أهمية الدراسة الحالية من الحاجة المُلِحّة إلى إجراء بحوث منهجيّة  •

ري وسائل التواصل الاجتماعي 
ّ
تركز على رصد آثار متابعة المراهقير  لمؤث

ج له  ع انتشار المحتوى الذي يروِّ ويتهم. فمع توسُّ
ُ
على سلوكياتهم وه

رون
ّ
 بالتفاهة أو التخ—هؤلاء المؤث

ً
ف والذي قد يتسم أحيانا

ّ
ل

 بهذا المحتوى في —الاجتماعي
ر المراهقير 

ّ
يتوجّب تقييم مدى تأث

تشكيل مواقفهم وسلوكياتهم وهويتهم الذاتية.

ي تناولت  •
تنبع أهمية الدراسة من ندرة البحوث والدراسات العربية البر

ة دور أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي  بصورة مباشر

، فلم  ات السلبية للمؤثرين الرقميير  على المراهقير  ي الحد من التأثير
 
ف

ي البيئة العربية عن توظيف 
 
ي حدود علم الباحثان( ف

 
تتعرض دراسة )ف

ي الوقاية من 
 
أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف

ات المؤثرين، ومن هنا جاءت فكرة الدراسة كمحاولة لإضافة  تأثير

 .أطروحات نظرية ونتائج ميدانية مرتبطة بتلك الفئة
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استقت الدراسة الحالية أهميتها كونها تحاول إلقاء الضوء على واحدة  •

من أحدث القضايا ألا وهي قضية إدماج تطبيقات الذكاء الاصطناعي 

ي التعامل مع المشكلات السلوكية، الامر الذي قد يفتح الطريق 
 
ف

ا من الدراسات والبحوث المرتبطة باختبار 
ً
ي نحو إجراء مزيد

 
للباحثير  ف

َّ
ي التعامل مع المشكلات والتحديات السلوكية فاعلىي

 
ة التقنيات الذكية ف

ي البيئة العربية.
 
 ف

 الأهمية العملية )التطبيقية(

ي إمكانية الاستفادة من نتائجها 
 
ي ضوء  –تتمثل الأهمية التطبيقية للدراسة ف

 
ف

ي دعم صانعي السياسات التعليمية  –ما ستسفر عنه البيانات الميدانية 
 
ف

ي المدارس والمؤسسات المعنية بحماية الأطفال والمراهقير  عند تطوير 
 
والعاملير  ف

اتيجيات الحماية الرقمية، وتقييم جدوى ت وظيف أنظمة تصفية المحتوى اسير

ي الحد من التعرض للمحتوى الرقمي غير 
 
المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف

 داخل البيئة التعليمية الملائم

  الدراسةأهداف 

: ي
 تسع الدراسة الحالية إلى تحقيق الهدف الرئيسي الآنر

ي 
 
التعرّف إلى إسهام أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف

ي المدارس الدولية 
 
الحد من تأثير المؤثرين الرقميير  على سلوكيات المراهقير  ف

 .بدولة الإمارات العربية المتحدة

 :وينبثق من هذا الهدف الرئيس الأهداف الفرعية الآتية

ي المدارس  •
 
استكشاف تصورات الأخصائيير  الاجتماعيير  والمعلمير  ف

ات تعرض المراهقير   الدولية بدولة الإمارات العربية المتحدة نحو تأثير

 .للمؤثرين الرقميير  عي  وسائل التواصل الاجتماعي

ي دولة الإمارات العربية المتحدة  •
 
تحديد تصورات طلبة المدارس الدولية ف

ات تعرضهم للمؤثرين الرقميير  عي  وسائل التواصل  نحو تأثير

 .الاجتماعي

تحديد الفروق بير  تصورات الأخصائيير  الاجتماعيير  والمعلمير  بشأن  •

ات تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير  عي  وسائل التواصل  تأثير

 .الاجتماعي

تحديد تصورات المشاركير  حول إسهام أنظمة تصفية المحتوى المدعومة  •

ات السلبية المرتبطة بتعرض  ي الحد من التأثير
 
بالذكاء الاصطناعي ف

 .المراهقير  للمؤثرين الرقميير 

حات والتوصيات العملية الموجهة لصانعي القرار  •
تقديم مجموعة من المقير

بويير  بشأن آليات توظيف أنظمة تصفية المحتوى 
والمسؤولير  الير

ي 
 
المدعومة بالذكاء الاصطناعي لتعزيز الحماية الرقمية للمراهقير  ف

 المدارس الدولية بدولة الإمارات العربية المتحدة.

 الدراسة تساؤلات

ي
ر

 :تسعى الدراسة الحالية إلى الإجابة عن التساؤل الرئيس الآن

ي الحد من 
 
ما إسهام أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف

ي المدارس الدولية بدولة 
 
تأثير المؤثرين الرقميير  على سلوكيات المراهقير  ف

 الإمارات العربية المتحدة؟

 :وينبثق من هذا التساؤل الرئيس التساؤلات الفرعية الآتية

ي المدارس الدولية بدولة  •
 
ما تصورات الأخصائيير  الاجتماعيير  ف

ات تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير   الإمارات العربية المتحدة نحو تأثير

؟  عي  وسائل التواصل الاجتماعي

ي المدارس الدولية بدولة الإمارات العربية المتحدة  •
 
ما تصورات المعلمير  ف

ات تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير  عي  وسائل التواصل  نحو تأثير

؟  الاجتماعي

ي دولة الإمارات العربية المتحدة نحو  •
 
ما تصورات طلبة المدارس الدولية ف

؟ ات تعرضهم للمؤثرين الرقميير  عي  وسائل التواصل الاجتماعي  تأثير

ما الفروق بير  تصورات الأخصائيير  الاجتماعيير  والمعلمير  بشأن  •

ا لمتغير الوظيفة 
ً
ات تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير  وفق تأثير

 معلم(؟ –)أخصائي اجتماعي 

ما تصورات المشاركير  حول إسهام أنظمة تصفية المحتوى المدعومة  •

ات السلبية المرتبطة بتعرض  ي الحد من التأثير
 
بالذكاء الاصطناعي ف

؟  المراهقير  للمؤثرين الرقميير 

 الإطار النظري للدراسة:

:  مفهوم المؤثرين عير شبكات التواصل الاجتماعي

عرف التأثير بكونه القدرة على تحفير  التفاعل وجذب تفاعل الناس مع 

ي 
 
منشور يُشاركه مُؤثر اجتماعي قوي على وسائل التواصل الاجتماعي أو ف

 ( Arora t al., 2019, P88الحياة الواقعية. )

وتشير وسائل التواصل الاجتماعي إلى مجموعة من التطبيقات المستندة إلى 

ي تستفيد من مبادئ الويب 
نت والبر لتسهيل إنشاء وتبادل المحتوى  2.0الإنير

ي 
 
الذي ينشئه المستخدم، وتتيح هذه المنصات للمستخدمير  الانخراط ف

امنة مع جماهير   
ي الوقت الفعلىي أو غير مير

 
واسعة تفاعلات اجتماعية ف

 Husandani et) .وضيقة، مما يعزز الروابط الاجتماعية ونشر المعلومات

al., 2024, P114) 

 
ً
 وقاعدة

ً
 واسعة

ً
وقد اكتسب مستخدمو وسائل التواصل الاجتماعي شهرة

نت من خلال منصاتٍ رائعة، وأسسوا حضورًا   من المتابعير  عي  الإنير
ً
عريضة

، مثل تيك  نت من خلال مواقع جديدة للتواصل الاجتماعي قويًا على الإنير
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توك، وفيسبوك، ويوتيوب، وإنستغرام. ويُطلق على هؤلاء المستخدمير  

المعروفير  لمواقع التواصل الاجتماعي اسم "مؤثري وسائل التواصل 

 ،" اضيير 
" أو "المؤثرين الافير ، أو "نجوم وسائل التواصل الاجتماعي الاجتماعي

" أو "المشاهير الصغار"، ويُشار إليهم ببساطة باسم "المؤثرين الاجت ماعيير 

(Vippa et al., 2023 P1). 

(، إن المؤثرين على وسائل التواصل 2022وقد أوضح هارف وآخرون )

الاجتماعي هم "أشخاص عاديون اكتسبوا شهرة واسعة على وسائل التواصل 

الاجتماعي بفضل عرضهم الفعال لأنفسهم على هذه المنصات" )ص 

831 .) 

، كذلك بكونهم اشخاص ينشطون  وعرف مؤثرو وسائل التواصل الاجتماعي

بشكل كبير على منصات مثل تيك توك وسناب شات ويوتيوب، 

ية  ، ويجذب هؤلاء الأفراد قاعدة جماهير ي المشهد الرقمي
 
كشخصيات مؤثرة ف

ي مجالات مثل السفر 
 
اتهم ورؤاهم ف واسعة من المتابعير  من خلال مشاركة خي 

 .(Dong et al., 2024)والطعام  والأزياء

( للمؤثرين على 2021) Huddersواخرون  وقد أشارت دراسة هديرز

ا من المتابعير  على  ً ا كبير
ً
وسائل التواصل الاجتماعي بأنهم أفراد يجمعون عدد

ا على جمهورهم من خلال  ً ا كبير ً وسائل التواصل الاجتماعي ويمارسون تأثير

 محتوى جذاب. 

م ان هناك العديد من 2024( Engelأوضحت دراسة انجيل واخرون )و

ي تطلق على المؤثرين عي  شبكات التواصل الاجتماعي 
المصطلحات البر

SMIs) social media influencersومُنسر  (، مثل: المشاهير المؤُيدن ،

، وقادة الرأي، وأضافت كذلك انه لا يوجد  المحتوى، والمؤثرين الاجتماعيير 

ز معظم 
ّ
رك
ُ
ي المؤثرين. ومع ذلك، ت

 
إجماع على مجموعة معايير محددة تتوفر ف

د من المتابعير  
ّ
التعريفات على المعايير الثلاثة الأساسية الاتية: وجود عدد مُحد

، وإ نشاء المحتوى، وبالتالىي التأثير على على وسائل التواصل الاجتماعي

 الآخرين.

ل 
ّ
شك

ُ
، هم جهات مستقلة ت رون على وسائل التواصل الاجتماعي

ّ
ويعتي  المؤث

ها من قنوات  سلوكيات الجمهور من خلال المدونات والتغريدات وغير

، وانهم أفراد ظهروا على وسائل التواصل الاجتماعي  التواصل الاجتماعي

هم ة مع مستخدمير  متعددين وهذا ما يُميرّ  عن  ويحافظون على علاقات مباشر

، المعروفير  بالسينما والرياضة والموسيفر المؤثرون،  المشاهير التقليديير 

لون آراء الجمهور، ويُنظر إليهم كمستشارين 
ّ
ي محتوى، يُشك

وبصفتهم منشب 

 ( Munaro et al., 2024, P401)  جديرين بالثقة.

ف  ( هم موُلدِّو محتوى SMIsمؤثرو وسائل التواصل الاجتماعي )وعرَّ

ا على  ً ، ويمارسون تأثير يتمتعون بشعبية بير  عدد كبير من المتابعير  المُستهدفير 

ها من السلوكيات )مثل السلوكيات الاجتماعية  سلوكياتهم الاستهلاكية وغير

( ويُعتي  كلٌ من  ي
الإيجابية، والسلوكيات الصحية أو المتعلقة بالنظام الغذان 

ي محتوى يوتيوب، ومشاهير 
ي الفيديو الجدد، ومُنشب 

ن  ، ومُدوِّ المدونير  السابقير 

 .(Lou and Zhou, 2024, P1)إنستغرام مؤثرين اجتماعيير  

ي هذه الدراسة  ويمكن الإشارة الى مؤثرو وسائل التواصل الاجتماعي اجرائيا 
 
ف

ي المحتوى الذين يشاركون الذين يشاركون ينشر بانتظام )مرتير  
بكونهم مُنشب 

ا( معارف متخصصة و/أو ترفيهية، ويشدون حياتهم  على الأقل أسبوعيًّ

، مما يجذب  اليومية على منصة أو أكير من منصات التواصل الاجتماعي

ا من المتابعير  المراهقير  من طلبة ا ً ا كبير
ً
ي عدد

 
لمدارس الدولية المشاركون ف

هم  ، والذين تم قياس مستوى تأثير الدراسة عي  منصات التواصل الاجتماعي

من خلال استجابات الطلبة والمعلمير  والأخصائيير  الاجتماعيير  على بنود 

 الاستبانات المتعلقة بالهوية والسلوكيات والأداء الأكاديمي ونمط التسوق.

:  مفهوم الذكاء الاصطناعي

يطلق على الذكاء الاصطناعي علم وهندسة انشاء أنظمة قادرة على أداء 

ي مثل التعلم والحكم والقدرة على  المهام المرتبطة بشكل شائع بالذكاء البشر

 (Xu et al., 2021) اتخاذ القرار

 Regulation (EU)وأشارت اللائحة الأوروبيّة للذكاء الاصطناعي 

( للذكاء الاصطناعي بكونه نظام قائم على الآلة صمُمِّ ليعمل 2024/1689

 ،  على التكيّف بعد النشر
ً
بدرجاتٍ متفاوتة من الاستقلاليّة وقد يُظهر قدرة

 —لغاياتٍ صريحة أو ضمنيّة—ويستخلص
َ
اها كيفية

ّ
ي يتلق

من المدخلات البر

رات القادرة إنتاج مخرجاتٍ مثل التنبّؤات، أو المحتوى، أو التوصيات، أو القرا

اضيّة"  ي البيئات الماديّة أو الافير
 
 ,European Union)على التأثير ف

2024, art. 3).  

م فيه بالحاسوب 
َّ
 الحاسوب أو الروبوت المُتحك

ُ
وعرفة كذلك بكونه "قدرة

 بالكائنات الذكيّة، مثل الإدراك والاستدلال 
ً
على أداء مهامَّ ترتبط عادة

م والتفاعل مع البيئة وحلّ المشكلات والإبداع"
ّ
 & Kavic) والتعل

Lanzafame, 2024; Ibrahim, 2023) 

-AI) وبقصد بأنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي

Powered Content Filtering Systems)  الأنظمة الرقمية المستخدمة

ي الوصول 
 
ي وتصنيفه والتحكم ف

ون  داخل البيئة المدرسية لرصد المحتوى الإلكير

ا على خوارزميات ذكية 
ً
إلى المواقع والتطبيقات والمحتويات غير الملائمة اعتماد

 .وتحليلات رقمية

ي هذه الدراسة
 
عرّف إجرائيًا ف

ُ
ي المدرسة محل  وت

 
بأنها النظام المستخدم فعليًا ف

(، كما تم تناوله من خلال تحليل خصائصه Lightspeed Filterالدراسة )

ي تعزيز الحماية الرقمية والحد 
 
ووظائفه واستطلاع آراء المشاركير  حول دوره ف

 من التعرض للمحتوى غير الملائم.

 :للدراسة يةالموجهات النظر

:  نظرية الادراك الاجتماعي
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ات نظرية الإدراك الاجتماعي اضات وتفسير
 إلى مفاهيم وافير

ً
 Social استنادا

cognitive theory ت باندورا ي طوّرها ألي 
 ,Bandura, 1986) البر

ة من خلال مراقبة سلوك الآخرين (2001 ة غير مباشر ، يكتسب الأفراد خي 

ل اكتساب المعارف  سهِّ
ُ
ي الحياة الواقعية وعي  وس ائل الإعلام. فالمراقبة ت

 
ف

ي هذا 
 
 بعد. وف

ً
مارَس فعليا

ُ
ز سلوكيات مُدركة، ولكن لم ت

ِّ
والمهارات وقد تحف

سيما لدى  لا—السياق، يُنظر إلى مؤثري وسائل التواصل الاجتماعي
لوا آليات —الأجيال الشابة والمراهقير  بوصفهم نماذج يُحتذى بها يمكن أن يُفعِّ

م على عناصر الانتباه، 
ّ
م بالملاحظة؛ إذ يرتكز هذا النمط من التعل

ّ
التعل

 المتابعير  ينتقون المحتوى الذي 
ّ
والاحتفاظ، وإعادة الإنتاج، والدافعية. وبما أن

ض أنهم يمنحون يتفاعلون معه ويتابعون حسابا ت بعينها باستمرار، يُفير

ز معالجة المحتوى المتخصص عملية  عزِّ
ُ
 من الانتباه، وت

ً
 عاليا

ً
محتوى المؤثرين قدرا

 
ً
الاحتفاظ به. كما يمكن للمستخدمير  حفظ المنشورات والعودة إليها لاحقا

م المش اهد لإعادة إنتاج السلوك عندما تدعو الحاجة. وخلال هذه العملية، يُقيِّ

التكاليف والفوائد المتوقعة، ويُجري مقارنة اجتماعية أو يفحص مدى انسجام 

 على مستوى عقلىي 
ً
ي َ السلوك أولا

َ
السلوك مع قيمه الشخصية؛ وبذلك يُخت

 نتائج السلوك المُلاحظ مُجدية وقابلة للتحقق، فإن 
ّ
. فإذا تبيرّ  أن غير مباشر

 ترتفع، وهذا بدوره 
ً
ي احتمالية تكراره فعليا

 
يشير إلى الدور المحوري للمؤثرين ف

 (Sokolova et al., 2024)  .توجيه متابعيهم

 نظرية التأثير الاجتماعي

، Social Influence Theoryهذا وتستكشف نظرية التأثير الاجتماعي

ي وضعها كورت لوين 
ين، كيفية  Kurt Lewinالبر ي منتصف القرن العشر

 
ف

ي ذلك أقرانهم وقادة الرأي والمؤثرين. 
 
تأثر الأفراد ببيئتهم الاجتماعية، بما ف

ي قوة العلاقات الشخصية وتأثير التفاعلات 
 
وتتعمق هذه النظرية ف

الاجتماعية على المواقف والآراء والسلوكيات، وبناء على هذه المعطيات 

ي تشكيل  النظرية يلعب مؤثرو وسائل
 
التواصل الاجتماعي دورًا هامًا ف

سلوكيات المراهقير  من خلال دورهم كقادة رأي معاصرين. فهم يبتكرون 

محتوى يلفر صدى لدى متابعيهم، مما يؤثر على تصوراتهم وقراراتهم، يمكن 

ي توضيح كيفية استفادة 
 
أن يساعد فهم مبادئ نظرية التأثير الاجتماعي ف

هم للتأثير على مؤثري وسائل التواصل  الاجتماعي من علاقاتهم مع جماهير

( .  (Alexander, 2024خيارات وسلوكيات المراهقير 

 نظرية مصداقية المصدر 

هي نظرية قديمة  Source Credibility Theoryنظرية موثوقية المصدر 

تحاول تفسير كيفية تأثير موثوقية مصدر التواصل على إقناع الرسالة. كان 

ورة إثبات مصداقية  ا على صر 
ً
أرسطو أول من تناول المصداقية، مؤكد

ح هوفلاند وجانيس وكيلىي  م نظرية موثوقية 1952المتحدث. هذا وقد اقير

ض أن صفات المُ ي ورقتهم البحثية، حيث يُفير
 
راسِل الجيد تؤثر على المصدر ف

 لقبول 
ً
إدراك المُستقبِل وقبوله للرسالة. بمعب  آخر، يكون المُستقبِلون أكير ميلا

ض هذه النظرية أن  ا. هذا وتفير
ً
رسالتك وإقناعها إذا بدا المصدر موثوق

قير  قد تؤثر على معتقدات ومواقف وسلوكيات المتلقير  تجاه 
ِّ
مصداقية المُصد

ي وضعتها هذه النظرية ثلاث 
حدد خصائص المصدر البر

ُ
هذه العناصر. ت

خصائص لمصادر الاتصالات التسويقية الناجحة: مصداقية المصدر، 

 (Sadiq et al., 2023) .وقوتهوجاذبيته، 

ي الاستدلالىي لمعالجة المعلومات:  النموذج المنهجر

ي  يوفر النموذج  The heuristic-systematic لىيالاستدلاالمنهح 

model of information processing (HSM)  إطارًا قيّمًا لفهم كيفية

ي سياق المؤثرين على وسائل تفاعل المراهقير  مع التواصل الإقناعي
 
، لا سيما ف

ي الأصل من قِبل شيلىي تشايكير  
 
وّر هذا النموذج ف

ُ
. ط التواصل الاجتماعي

Shelly Chaiken  ين لمعالجة 1980عام ، ويحدد مسارين متمير 

ي حيث تتضمن المعالجة الاستدلالية استخدام  المعلومات: الاستدلالىي والمنهح 

إشارات بسيطة أو قواعد عامة لإصدار أحكام شيعة، بينما تستلزم المعالجة 

 وتأنيًا للمعلومات.
ً
 المنهجية تقييمًا أكير تفصيلً

، و ي سياقات وسائل التواصل الاجتماعي
 
من بير  الإشارات الاستدلالية ف

ي تشكيل التصورات الأولية للمصداقية 
 
يلعب عدد المتابعير  دورًا محوريًا ف

 أعمق مع المحتوى 
ً
ة ومن ناحية أخرى، تتضمن المعالجة المنهجية تفاعلً والخي 

ي الذي يقدمه المؤثرون. تؤدي المعالجة المنهجية إلى تغيير
 
ات أكير استدامة ف

ي هياكلهم المعرفية الحالية. 
 
المواقف، حيث يدمج المستهلكون المحتوى المفصل ف

(Misra et al., 2024) 

 الإجراءات المنهجية للدراسة:

 نوع الدراسة والمنهج المستخدم:

تنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات الوصفية التحليلية، وذلك لكونها تسع 

ات المرتبطة بمتابعة المراهقير  للمؤثرين الرقميير  عي   إلى وصف وتحليل التأثير

، واستكشاف تصورات المشاركير  حول دور  وسائل التواصل الاجتماعي

ي الحد م
 
ات أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف ن هذه التأثير

 .داخل البيئة المدرسية

، لما (Mixed Methods Research) واعتمدت الدراسة المنهج المختلط

 أكير 
ً
يوفره من قدرة على الجمع بير  البيانات الكمية والكيفية بما يحقق فهما

، تم استخدام أسلوب المسح  ي الجانب الكمي
 لموضوع الدراسة. فف 

ً
شمولا

الاجتماعي بالعينة من خلال تطبيق استبانتير  على عينة من الأخصائيير  

ي دولة الإمارات الاجتماعيير  والمعلمير  والطلبة بإحدى المدارس الدو
 
لية ف

، فقد تم إجراء مقابلات فردية معمقة  ي
ي الجانب الكيف 

 
العربية المتحدة. أما ف

مع عدد من الطلبة بهدف استكشاف تجارب  هم وتصوراتهم المرتبطة بتأثير 

 .المؤثرين الرقميير  وآليات الحماية الرقمية المستخدمة داخل المدرسة

 
ً
ي تقديم فهم أكير عمقا

 
وقد أسهم الدمج بير  المعطيات الكمية والكيفية ف

ي استكشاف الدور 
 
، وف لظاهرة تأثير المؤثرين الرقميير  على سلوكيات المراهقير 
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ي 
 
الذي يمكن أن تؤديه أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف

 تعزيز الحماية الرقمية داخل البيئة التعليمية.

 :الدراسةأدوات 

ات المرتبة على تعرض المراهقير  بدولة الامارات العربية المتحدة  لتحديد التأثير

لمؤثري شبكات التواصل الاجتماعي تم الاعتماد على الأدوات الاتية )من 

 إعداد الباحثان(: 

استبانة مدركات الاخصائيير  الاجتماعير  والمعلمير  بالمدارس الدولية  •

ات تعرّض المراهقير  لمؤثري  ي دولة الإمارات العربية المتحدة نحو تأثير
 
ف

.  وسائل التواصل الاجتماعي

ي دولة الإمارات العربية المتحدة  •
 
استبانة مدركات طلبة المدارس الدولية ف

. ات تعرّضهم لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي  نحو تأثير

المقابلات الفردية المعمقة مع عدد من طلبة المدرسة، وذلك بهدف  •

 ، ي فهم تجارب  هم الشخصية المرتبطة بمتابعة المؤثرين الرقميير 
 
التعمق ف

واستكشاف تصوراتهم تجاه آليات الحماية الرقمية المستخدمة داخل 

 البيئة المدرسية.

تحليل البيانات والتقارير الوصفية المستخرجة من نظام تصفية المحتوى  •

ي المدرسة )
 
(، وذلك بوصفها Lightspeed Filterالمستخدم ف

بيانات داعمة لفهم بيئة الحماية الرقمية المطبقة داخل المدرسة وتفسير 

 النتائج الميدانية للدراسة.

ي تلك الدراسة: 
ن

ن الأدوات البحثية المستخدمة ف  تقنير

/ الاخصائيير  الاجتماعير  بالمدارس  الأداة الأولى: استبانة مدركات المعلمير 

ات تعرّض المراهقير  لمؤثري  ي دولة الإمارات العربية المتحدة" نحو تأثير
 
الدولية ف

 .  وسائل التواصل الاجتماعي

تم إعداد أداة الدراسة لتقييم مدركات الأخصائيير  الاجتماعيير  بالمدارس 

ي الإمارات بشأن تأثير تعرض المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل 
 
الدولية ف

. استند الباحثان إلى عدد من الدراسات السابقة، ومن خلالها  الاجتماعي

 6ات(، السلوكيات )عبار 5تم تحديد أربعة أبعاد رئيسية: التأثير على الهوية )

عبارات(.  5عبارات(، ونمط التسوق ) 4عبارات(، الأداء الأكاديمي )

 –اختلف  –اعتمدت الأداة مقياس خماسي للاستجابة )اختلف بشدة 

 .اتفق بشدة(، وتم التحقق من صدقها وثباتها –اتفق  –محايد 

ي الدراسة
ن

 :الصدق والثبات لأداة الاستبانة المستخدمة ف

ن  :صدق المحكمير

رضت النسخة الأولية على 
ُ
طت  7ع

ي مجال الخدمة الاجتماعية شرُ
 
أساتذة ف

عبارة  20% للعبارات المقبولة، فتم الاستبقاء على 86 ≤نسبة اتفاق 

ورة  .نهائية وتعديل الصياغة عند الصر 

 صدق البناء:

 كل عبارة والدرجة الكلية لبُعدها الفرعي 
سون بير  تم حساب معامل ارتباط بير

**، وجميعها دالة 0.812و 0.312(، فتراوحت قيم الارتباط بين 30)ن=

 .0.01 ≥عند مستوى دلالة 

تحقق الصدق الكلىي لكل بُعد رئيسي عي  ارتباط الدرجة الكلية للبُعد مع 

 :الدرجة الكلية للمقياس، فكانت القيم

 **0.716التأثير على الهوية:  •

 **0.910التأثير على السلوكيات:  •

•  :  **0.818الأداء الأكاديمي

 **0.870نمط التسوق:  •

تم استخدام مقياس ليكرت الخماسي لتقدير  معيار الحكم على النتائج:

ات تعرّض المراهقير   درجات استجابات أفراد العينة على استبيان تقييم تأثير

، وقد تدرجت الإجابات بير  خمس  لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي

(، 3(، محايد )2(، اختلف )1اختلف تماما ) :خيارات على النحو التالىي

 ( لقياس مدى تحقق هذه المهارات وفقا للاتي: 5(، اتفق بشدة )4)اتفق 

ات متابعة المراهقير   :1جدول  يوضح معيار تفسير استجابات أفراد العينة حول تقييم تأثير

 للمؤثرين عي  شبكات التواصل الاجتماعي وفق فئات المتوسطات الحسابية المرجحة

ي المرجح  مستوى التحقق درجة الموافقة فئات المتوسط الحسانر

 منخفض جدا 1 1.79  ˃إلى  1.00من 

 منخفض 2 2.59˃إلى  1.80من 

 متوسط 3 3.39 ˃إلى  2.60من 

 مرتفع 4 4.19 ˃إلى  3.40من 

 مرتفع جدا 5 5.00 ˃إلى  4.20من 

 :الثبات

 الاتساق الداخلىي

 :(30ماكدونالد لكل بُعد والمقياس ككل )ن= ωمعاملات ألفا كرونباخ و :2جدول 

ω ماكدونالد α البُعد كرونباخ 

 الهوية 0.805 0.812

 السلوكيات 0.812 0.832

 الأداء الأكاديمي 0.823 0.842

 نمط التسوق 0.832 0.822

 المقياس ككل 0.879 0.885
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تدل على اتساق داخلىي مرتفع ومستقر،  0.80 <يوضح الجدول قيم الثبات 

ات تعرّض  ي قياس تأثير
 
 ف
ً
مما يؤكد موثوقية الأداة وإمكانية استخدامها مستقبلا

 .المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي

ية لاستبانة تصورات الطلاب بالمدارس  الأداة الثانية: الخصائص السيكومير

ات متابعة المراهقير   ي دولة الإمارات العربية المتحدة" نحو تأثير
 
الدولية ف

 للمؤثرين عي  شبكات التواصل الاجتماعي

تم إعداد أداة الدراسة لتقييم تصورات طلاب المدارس الدولية بالإمارات  

 . حول تأثير متابعة المراهقير  للمؤثرين على شبكات التواصل الاجتماعي

 & Tasاستند الباحثان إلى عدد من الدراسات السابقة مثل دراسة 

Karabay (2019 وتم بناء الأداة من ،)قيّم عي  مقياس  14
ُ
عبارة ت

ا 
ً
ا  –نادرًا  –خماسي )أبد

ً
دائمًا(، مع التحقق من صدقها  –غالبًا  –أحيان

 وثباتها.

ي الدراسة
ن

 :الصدق والثبات للأداة الثانية المستخدمة ف

: ن  صدق المحكمير

رضت النسخة المبدئية على 
ُ
ي الخدمة الاجتماعية  7ع

 
أساتذة متخصصير  ف

تم الاحتفاظ  .( لتقييم ملاءمة كل عبارة وبعُدها وصياغتها4)ملحق 

قت نسبة اتفاق 
ّ
ي حق

%، واستبُعدت العبارات المكررة 86 ≤بالعبارات البر

ي على  .دلاليًا
، استقرّ العدد النهان  عبارة )ملحق  20بعد موافقة المحكمير 

(، صمُمّت في استبانة إلكترونية يسهل تعبئتها دون قيد زمني، مع استخدام 5

ا=
ً
 .(5… دائماً= 1مقياس ليكرت الخماسي )أبد

 صدق البناء:

سون بير  درجة كل عبارة والدرجة الكلية  • حُسب معامل ارتباط بير

 .(n=30) للمقياس

**، وجميعها 0.709** إلى 0.400تراوحت قيم الارتباط من  •

، مما يؤكد اتساق العبارات مع α≤0.01 دالة عند مستوى دلالة

 .المقياس ككل ويعزز صدق البناء
 

ن للمؤثرين عير شبكات التواصل  ات متابعة المراهقير ثبات استبانة تأثير

 :  الاجتماعي

ات متابعة المراهقير  للمؤثرين عي  شبكات  تم التحقق من ثبات استبانة تأثير

التواصل الاجتماعي باستخدام طريقة الاتساق الداخلىي )ألفا كرو نباخ(، 

 ( هذه النتائج.3وماكدونالد أميجا، ويوضح جدول )

ات متابعة المراهقير  للمؤثرين عي  شبكات  :3جدول  يوضح قيم معاملات استبانة تأثير

 (30)ن= -ألفا كرو نباخ-التواصل الاجتماعي 

 

 

 قيمة الثبات  المقياس

ات متابعة المراهقير   تأثير

للمؤثرين عي  شبكات 

 التواصل الاجتماعي

عدد 

 العبارات

ماكدونالد  ألفا كرونباك

 أوميجا

5 .796 .804 

يُظهر الجدول   معاملات ثبات الاستبيان باستخدام معامل ألفا كرو نباخ، 

كرونباخ  α تعكس قيم الثبات العالية الاتساق الداخلىي للاستبيان، حيث بلغ

، مما يؤكد موثوقيته وجاهزيته للاستخدام 0.804 ماكدونالد ωو 0.796

. ي
 البحبر

فت فئات المتوسطات المرجحة للمقياس  معيار الحكم على النتائج: رِّ
ُ
ع

 :الخماسي كما يلىي

ات متابعة المراهقير   :4جدول  يوضح معيار تفسير استجابات أفراد العينة حول تقييم تأثير

 للمؤثرين عي  شبكات التواصل الاجتماعي وفق فئات المتوسطات الحسابية المرجحة

ي المرجح  مستوى التحقق درجة الموافقة فئات المتوسط الحسانر

 منخفض جدا 1 1.79  ˃إلى  1.00من 

 منخفض 2 2.59˃إلى  1.80من 

 متوسط 3 3.39 ˃إلى  2.60من 

 مرتفع 4 4.19 ˃إلى  3.40من 

 مرتفع جدا 5 5.00 ˃إلى  4.20من 

هذا التقنير  يضمن أن استبانة متابعة المراهقير  للمؤثرين متينة من حيث 

 .الصدق والثبات، وتؤهلها لتقديم نتائج دقيقة وموثوقة

 محددات الدراسة:

: اقتصرت الدراسة الحالية على دراسة دور مؤثري الحدود الموضوعية للدراسة

، وامكانات  ي التأثير على سلوكيات المراهقير 
 
شبكات التواصل الاجتماعي ف

 من تلك 
ّ
ي الحد

 
أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف

ات.   التأثير

ية للدراسة: ية والمكانية للدراسة،  الحدود البشر وفيما يتعلق بالحدود البشر

( من الاخصائيين 18اقتصرت الدراسة الحالية على عينة مكونة من )

( من الطلبة من 77( من المعلمين و )52الاجتماعيير  بالمدارس الدولية و )

ي دولة الإمارات العربية المتحدة. هذا وقد جُمعت 
 
احدى تلك المدارس ف

 Convenienceالحالية باستخدام أسلوب العينة الميشة )بيانات الدراسة 

Sampling نظراً لاعتبارات إجرائية تتعلق بإمكانية الوصول إلى المبحوثين )

 . ي
 والحصول على الموافقات اللازمة للتطبيق الميدان 
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: اقتصر تطبيق أداة الطلاب على إحدى المدارس الحدود المكانية للدراسة

ي تستخدم أنظمة تصفية المحتوى 
ي دولة الإمارات العربية المتحدة البر

 
الدولية ف

المدعومة بالذكاء الاصطناعي بصورة فعلية داخل بيئتها التعليمية، وهو ما 

ي ضوء 
 
ي تفسير النتائج ف

جعلها مناسبة لتحقيق أهداف الدراسة. وعليه ينبع 

الحدود وعدم تعميمها على جميع المدارس الدولية أو جميع فئات المراهقير   هذه

ي دولة الإمارات العربية المتحدة. وقد حصلنا على موافقة جامعة السلطان 
 
ف

قابوس، وكذلك إدارة المدرسة على تنفيذ هذه الدراسة، بالإضافة إلى حصولنا 
ة من المشاركير   على موافقة مستنير

: اقتصرت هذه الدراسة على البينات التي تم جمعها الحدود الزمنية للدراسة

ة من  ي الفير
 
 م.17/3/2025م وحبر 12/2024/ 12من عينة الدراسة ف

ي الدراسة:
ن

 الأساليب الإحصائية المستخدمة ف

مير  
بعد عملية جمع البيانات ومراجعتها ميدانيًا ومكتبيًا، قاما الباحثان بير

( وطبق SPSS V 25وتكويد البيانات وتفريغها باستخدام برنامج )

 ، ي الأساليب الإحصائية التالية: التكررات والنسب المئوية، المتوسط الحسان 

الإنحراف المعياري، معامل الثبات )ألفا كرونباخ، ماكدونالد أوميجا، معامل 

سون(، تحليل التباين الاحادي، واختبار لعينتير   T-Testالارتباط بير

.  مستقلتير 

 عرض ومناقشة نتائج الدراسة:

 عرض نتائج البيانات الديموغرافية للدراسة:

ات الديموغرافية  :5 جدول يوضح توزي    ع عينة الدراسة الخاصة بالأخصائيير  وفق المتغير

 )النوع، ومستوى الخبرة(

 النسبة المئوية العدد فئات المتغير المتغير

 الوظيفة
ي اجتماعي

 أخصان 
18 25.71% 

 %74.29 52 معلم

 %100 70 الاجمالىي 

معلم(، أن -( وفقاً لمتغير الوظيفة )اخصائي اجتماعي5يتضح من جدول )

البيانات تشير إلى أن نسبة المشاركير  من حيث الوظائف تظهر وظيفة المعلم 

% هذا 25.71%، ونسبة الاخصائيين بلغت 74.29بنسبة أعلى بلغت 

ي خصائص العينة.
 
ا ف

ً
 التوزي    ع يظهر تنوع

: ي
ن

 عرض نتائج البيانات الخاصة بتساؤلات الدراسة الأول والثان

ي 
 
نص السؤال الأول على أنه "ما مدركات الأخصائيير  الاجتماعيير  ف

ات تعرض المراهقير   المدارس الدولية بدولة الإمارات العربية المتحدة نحو تأثير

ي 
؟، بينما جاء السؤال الثان  للمؤثرين الرقميير  عي  وسائل التواصل الاجتماعي

ي المدارس الدولية بدولة الإمارات العربية 
 
للدراسة: ما مدركات المعلمير  ف

ات تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير  عي  وسائل التواصل  المتحدة نحو تأثير

؟ “وللإجابة عن هذا السؤال: فقد تم  الاعتماد على حساب الاجتماعي

المتوسطات الحسابية المرجحة وترتيب درجة الاستجابات المختلفة نحو 

ات تعرّض المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي وفقا لما ورد  تأثير

 (. 6بجدول )

يوضح المتوسطات الحسابية المرجحة والانحرافات المعيارية وترتيبها لكل بعد من  :6جدول 

ات تعرّض المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي )ن=   (70أبعاد نحو تأثير

 الأبعاد 
 المتوسط 

 المرجح

 الانحراف

 المعياري 
تيب  الير

مستوي 

 التحقق

 55355. 4.0714 التأثير على الهوية
 متوسط 2

التأثير على 

 السلوكيات
3.7429 .66345 

 متوسط 3

 55640. 3.3357 الأداء الأكاديمي
 متوسط 4

 نمط التسوق
4.1571 .62868 

 متوسط 1

( إلى أن تأثير المؤثرين على نمط التسوق لدى المراهقين 6تشير النتائج بجدول )

ي المرتبة الأولى بمتوسط مرجح )
 
ي تعي  عن البعد الرابع جاءت ف

( 4.1571والبر

(، وهي تشير إلى مستوى أداء متوسط، وهذا 62868.وانحراف معياري )

اء ولعل ذلك  رين عند اتخاذ قرارات الشر
ّ
يفش كيف أن المراهقير  يتأثرون بالمؤث

ة أو من  ي يتم عرضها بشكل مباشر
بسبب التعرض المباشر للإعلانات البر

 theخلال التعرض لما اطلق عليها تسليع أنماط الحياة 

commodification of lifestyles  ي يعرضه المؤثرون عي  شبكات
البر

ي 
 
: التأثير على سلوكيات المراهقير  ف ي

، وجاء البعد الثان  التواصل الاجتماعي

وهذا  (، 66345.( وانحراف معياري )3.7429المرتبة الثانية بمتوسط مرجح )

رون ينعكس على سلوك الحياة اليومية 
ّ
مه المؤث

ّ
 المحتوى الذي يقد

ّ
يفش أن

 المراهقير  يستلهمون سلوكهم من النماذج 
ّ
، ولعل ذلك بسبب أن للمراهقير 

 حضورًا على منصّاتهم كما اشارت اليها نظرية التأثير 
المرجعية الأكير

ي اشارت إلى أن للعلاقات الشخصية وكذل
ك التفاعلات الاجتماعي والبر

الاجتماعية تأثير قوي على المواقف والآراء والسلوكيات، وهذا ما أشارت إليه 

ي اشارت الى ان المؤثرين يقومون ببناء 2023دراسة لجنيف واخرون 
م والبر

تفاعل قوي مع متابعيهم. وقد أثرت هذه التفاعلات، بطريقة أو بأخرى، 

التأثير على الهوية فقد  على سلوكيات الشباب ومواقفهم وخياراتهم. أما

ي المرتبة الثالثة بمتوسط مرجح )
 
(، وانحراف معياري 4.0714جاءت ف

(، وتشير أيضاً أن التأثير متوسط، وهذا بدوره يعكس دور المؤثرين 55355.)

، وجاء البعد الرابع:  ي تشكيل الهوية الرقمية وصورة الذات لدى المراهقير 
 
ف

ي المرتبة الرابعة بمتوسط مرجح )
 
( 3.3357التأثير على الأداء الأكاديمي ف

(. وقد يعُزى وجود هذا البند في المرتبة الأخيرة 55640.وانحراف معياري )
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، او  إلى عوامل وقائية داخل المدرسة والأشة، مثل قواعد الانضباط السلوكي

اف الوالدين، هذا وقد اختلفت هذه النتيجة  لوائح استخدام الأجهزة، أو إشر

ي إليه مع ما أشارت  ي أوضحت أن ارتباط الطلبة 2025دراسة محب 
م، والبر

 بالنواحي الأكاديمية 
ً
 سلبيا

ً
بمنصات التواصل الاجتماعي يرتبط ارتباطا

للطلاب سواء من ناحية التوجه نحو المذاكرة، أو من ناحية معدلات حضور 

ات. )  (Mohebi, 2025الطلبة للمحاصر 

كما تم حساب المتوسطات الحسابية المرجحة والانحرافات المعيارية، بالإضافة 

ة  إلى ترتيب الاستجابات لمهارات " نمط التسوق “، وكذلك العبارات المعي 

 .( هذه النتائج7عنه. ويوضح جدول )

ات تعرّض المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي " والعبارات الدالة عليها :7جدول   (70)ن= يوضح المتوسطات الحسابية المرجحة والانحرافات " تأثير

 العبارات  الفرعية الأبعاد
 المتوسط

 المرجح

 الانحراف

 المعياري
تيب  الير

مستوي الأداء 

ي
 المهنن

 نمط التسوق

الطلاب يشاهدون أو يستمعون إلى محتوى إعلامي يوصي به المشاهير المفضل 

 لديهم.
 مرتفع 2 71670. 4.3286

. ي يشارك فيها المشاهير
 متوسط 4 72817. 3.8143 الطلاب يظهرون دعمًا للقضايا الاجتماعية البر

ون منتجات أو خدمات يروج لها المشاهير المفضل لديهم.
 متوسط 3 81192. 4.0857 الطلاب يشير

ي لدى 
ي الحصول على علاقات تشبه تلك البر

 
ون عن رغبتهم ف الطلاب يعي 

.  المشاهير
 متوسط 5 79387. 3.5143

. نتية الشائعة بير  المشاهير
 مرتفع 1 64606. 4.6000 الطلاب يستخدمون الميمات أو اللغة الإنير

 متوسط الأولى 62868. 4.1571 الدرجة الكلية 

 التأثير على الهوية

ي يرتديها المشاهير بشكل متكرر. 
 مرتفع 1 69960. 4.3429 الطلاب يرتدون أنماط ملابس تشبه تلك البر

ون تشيحات شعرهم لتكون مشابهة لتشيحات المشاهير المفضل  الطلاب يغير

 لديهم.
 متوسط 4 803847. 3.81429

. ي يمارسها المشاهير
ي متابعة مهن مشابهة لتلك البر

 
ون عن رغبتهم ف  متوسط 3 82608. 3.8857 الطلاب يعي 

.  متوسط 2 72174. 4.0286 الطلاب يمارسون روتينيات رياضية أو لياقة بدنية مستوحاة من المشاهير

. ي الجلد مستوح من المشاهير
 
 متوسط 5 73987. 3.3429 الطلاب يحصلون على وشم أو ثقب ف

 متوسط لثانيةا 55355. 4.0714 الدرجة الكلية 

التأثير على 

 السلوكيات

 متوسط 1 75167. 4.0143 الطلاب يبدأون هوايات أو أنشطة جديدة لأن المشاهير يمارسونها.

.  متوسط 2 82218. 3.9286 الطلاب يتبعون خطط غذائية أو عادات أكل يروج لها المشاهير

. ي يقوم بها المشاهير
 متوسط 4 76410. 3.7143 الطلاب يمارسون سلوكيات محفوفة بالمخاطر تشبه تلك البر

الطلاب يتأثرون بالمشاهير لممارسة سلوكيات غير مرغوب فيها من قبل الوالدين 

.  أو المعلمير 
 متوسط 5 78929. 3.5857

 متوسط 6 93925. 3.2429 اظهر الطلاب سلوكيات عنيفة بسبب متابعتهم للمشاهير

 متوسط 3 81915. 3.9000 يظهر الطلاب علامات مشاكل الصحة العقلية بسبب تأثير المؤثرين.
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 العبارات  الفرعية الأبعاد
 المتوسط

 المرجح

 الانحراف

 المعياري
تيب  الير

مستوي الأداء 

ي
 المهنن

 متوسط الثالثة 66345. 3.7429 الدرجة الكلية 

 الأداء الأكاديمي

ا إلى ما درس المشاهير المفضل لديهم.
ً
 متوسط 3 90558. 2.8143 الطلاب يختارون مواد دراسية استناد

ي المستوى الدراسي للطلاب من جراء متبعتهم للمشاهير 
 
 متوسط 1 88418. 3.1714 لاحظت انخفاض ف

ي يروج لها المؤثرون المفضلون لديهم.
 متوسط 2 71207. 4.0143 يتبب  الطلاب الأيديولوجيات البر

الطلاب يظهرون دافعية عالية للأداء الأكاديمي بسبب تأكيد المشاهير على 

 أهمية التعليم.
 متوسط 4 73369. 3.4286

 متوسط لرابعةا 55640. 3.3357 الدرجة الكلية 

ات تعرّض المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي الدرجة الكلية  متوسط 54739. 3.8500 تأثير

( نتائج التحليل الإحصائي المتعلقة بمدركات المعلمين 7يوضح جدول )

ات تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير   والأخصائيير  الاجتماعيير  نحو تأثير

 .عي  وسائل التواصل الاجتماعي

ات  .1 ي الكلىي لأبعاد تأثير يتضح من بيانات الجدول أن المتوسط الحسان 

(، وهو ما يشير إلى 3.8500تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير  بلغ )

مستوى مرتفع من التأثير بوجه عام من وجهة نظر المعلمير  

ا لمعيار تفسير المتوسطات الحسابية 
ً
، وفق والأخصائيير  الاجتماعيير 

ي الدر
 
 .اسةالمعتمد ف

ي المرتبة الأولى  .2
 
وعلى مستوى الأبعاد الرئيسة، جاء بعد "نمط التسوق" ف

ي بلغ ) ( مشيراً إلى مستوى مرتفع، تلاه بعد 4.1571بمتوسط حسان 

( وبمستوى مرتفع 4.0714"التأثير على الهوية" بمتوسط حسابي بلغ )

ي بلغ  ا، ثم بعد "التأثير على السلوكيات" بمتوسط حسان 
ً
أيض

" ( وبمست3.7429) ي حير  جاء بعد "الأداء الأكاديمي
 
وى مرتفع، ف

ي بلغ ) ة بمتوسط حسان  ي المرتبة الأخير
 
( مشيراً إلى مستوى 3.3357ف

 متوسط.

وفيما يتعلق ببعد نمط التسوق، فقد جاءت العبارة "الطلاب  .3

نتية ي المرتبة  يستخدمون الميمات أو اللغة الإنير
 
" ف الشائعة بير  المشاهير

ي بلغ ) (، وهو ما يشير إلى مستوى 4.6000الأولى بمتوسط حسان 

ا، بينما جاءت عبارة "الطلاب يشاهدون أو يستمعون إلى 
ً
مرتفع جد

ي المرتبة الثانية 
 
محتوى إعلامي يوصي به المشاهير المفضل لديهم" ف

ي بلغ ) إلى مستوى  (، وهو ما يشير كذلك4.3286بمتوسط حسان 

ا.
ً
 مرتفع جد

ي بعد التأثير على الهوية، فقد حصلت عبارة "الطلاب يرتدون  .4
 
أما ف

ي يرتديها المشاهير بشكل متكرر" على 
أنماط ملابس تشبه تلك البر

ي بلغ ) (، بما يشير إلى مستوى مرتفع 4.3429أعلى متوسط حسان 

. ا من التأثير
ً
 جد

ي بعد التأثير على السلوكيات، جاءت عبارة "الطلاب يبدون  .5
 
وف

ي المرتبة الأولى 
 
هوايات أو أنشطة جديدة لأن المشاهير يمارسونها" ف

ي بلغ ) (، وهو ما يشير إلى مستوى مرتفع، 4.0143بمتوسط حسان 

بينما جاءت عبارة "يظهر الطلاب علامات مشكلات الصحة العقلية 

ي
 
(، وهو 3.9000 المرتبة الثالثة بمتوسط بلغ )بسبب تأثير المؤثرين" ف

ا إلى مستوى مرتفع
ً
 .ما يشير أيض

ي  .6
 
ا ف

ً
، فقد احتلت عبارة "لاحظت انخفاض ي بعد الأداء الأكاديمي

 
أما ف

" المرتبة الأولى  المستوى الدراسي للطلاب من جراء متابعتهم للمشاهير

ي بلغ ) (، بما يشير إلى مستوى 3.1714داخل البعد بمتوسط حسان 

ي يروج لها 
متوسط، تلتها عبارة "يتبب  الطلاب الأيديولوجيات البر

ي بلغ )المؤثرون  (، وهو ما 4.0143المفضلون لديهم" بمتوسط حسان 

 يشير إلى مستوى مرتفع.

ات المرتبطة بنمط الاستهلاك  وتشير هذه النتائج بصورة عامة إلى أن التأثير

ات المرتبطة بالأداء الأكاديمي   وضوحًا من التأثير
والهوية الشخصية تبدو أكير

من وجهة نظر أفراد العينة، حيث تشير نتائج الدراسة إلى أن تعرض المراهقير  

ي تشمل أنماط الاستهلاك للمؤثرين الرقميير  يرتبط بمجموعة من التأثير
ات البر

، حيث جاء بعد نمط  والهوية الشخصية والسلوكيات والأداء الأكاديمي

، يليه التأثير على الهوية، ثم  ي المرتبة الأولى من حيث مستوى التأثير
 
التسوق ف
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ي ضوء 
 
. ويمكن تفسير ذلك ف ا الأداء الأكاديمي ً التأثير على السلوكيات، وأخير

ي يقوم عليها جزء كبير من محتوى المؤثرين 
الطبيعة التجارية والرمزية البر

وي    ج للمنتجات والخدمات وأنماط الحياة  ، والذي يركز على الير الرقميير 

ين بالسلوكيات المختلفة، الأمر الذي يزيد من احتمالات تأثر المراهق

 .الاستهلاكية والرموز الثقافية المرتبطة بالمؤثرين

 Radwanوتتفق هذه النتائج مع ما توصلت إليه دراسة رضوان وآخرين )

et al., 2021 من 74% و56( التي أوضحت أن نسبة تتراوح بين %

اء منتجات أو خدمات نتيجة لتأثير مؤثر واحد على الأقل،  اليافعير  قاموا بشر

ي تشكيل السلوك الاستهلاكي 
 
بما يؤكد الدور الذي يمارسه المؤثرون ف

. كما تتفق النتائج مع ما أشارت إليه دراسة ماكباي وآخرين  للمراهقير 

(Mcbjay et al., 2024 بشأن قدرة المؤثرين على وسائل التواصل )

ي مواقف المراهقير  وقيمهم واختياراتهم وأنشطتهم 
 
الاجتماعي على التأثير ف

ي هوايات أو اهتمامات جديدة مستوحاة من المحتوى 
ي ذلك تبب 

 
اليومية، بما ف

الذي يقدمونه. وكذلك تتوافق النتائج مع ما توصلت إليه دراسة إنجل وآخرين 

(Engel et al., 2024 التي أكدت أن قدرة المؤثرين على بناء علاقات )

ي زيادة الوقت 
 
قائمة على الثقة والتفاعل المستمر مع المتابعير  قد تسهم ف

ي متابعة محتواهم، الأمر الذي قد ينعكس على 
 
الذي يقضيه المراهقون ف

. وتشير هذه النتائج  جوانب مختلفة من حياتهم، بما فيها الأداء الأكاديمي

، وتفعيل أدوار مجتمعة إلى أهمية تعزيز الوعي الإعلامي والرقمي لدى المر اهقير 

ي تنمية التفكير النقدي تجاه المحتوى الذي يقدمه المؤثرون 
 
الأشة والمدرسة ف

 الرقميون.

 عرض نتائج البيانات الخاصة بتساؤل الدراسة الثالث:

ي على أنه " ما الفروق بير  مدركات الأخصائيير  
نص السؤال الثان 

 
ً
ات تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير  وفقا الاجتماعيير  والمعلمير  بشأن تأثير

ي اجتماعي 
وللإجابة عن هذا السؤال تم  معلم(؟ –لمتغير الوظيفة )أخصان 

ي درجة 
 
استخدام اختبار )ت( للعينات المستقلة، لإيجاد دلالة الفروق ف

ي دولة الإمارات العربية 
 
التصورات للإخصائيير  الاجتماعير  بالمدارس الدولية ف

ات تعرّض المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي تبعًا  المتحدة" نحو تأثير

يلمتغير الوظيفة )أخ
ها. معلم(. -صان  وفيما يلىي عرض مفصل للنتائج وتفسير

ات تعرّض المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل الاجت :8جدول  ي تأثير
 
ي / نتائج اختبار )ت( لعينتير  مستقلتير  للكشف عن الفروق ذات الدلالة الإحصائية ف

ماعي تبعًا لمتغير الوظيفة )اخصان 

 (70معلم(. )ن =

ن قيمة  النوع البعد اختبار ليفير

F 

القيمة 

 الاحتمالية

عدد 

 العينة

الانحراف  المتوسط

 المعياري

قيمة 

 )ت(

درجات 

 الحرية

القيمة 

 الاحتمالية

 2.01989 15.8077 52 952. 004. معلم البعد الأول: التأثير على الهوية

1.952 32 .060 

ي
 1.88648 16.8333 18   اخصان 

: التأثير على  ي
البعد الثان 

 السلوكيات

 3.11391 21.5962 52 544. 372. معلم

3.417 28 .002* 

ي
 3.34312 24.6667 18   اخصان 

 البعد الثالث:

 الأداء الأكاديمي

 1.77410 13.0962 52 241. 1.401 معلم

2.148 24 .042* 

ي
 2.32983 14.3889 18   اخصان 

 البعد الرابع:

 نمط التسوق

 2.40122 20.1346 52 254. 1.323 معلم

1.439 37 .159 

ي
 1.92422 20.9444 18   اخصان 

 8.16654 73.8846 52 990. 000. معلم الدرجة الكلية

2.923 29 .007* 

ي
 8.21922 80.4444 18   اخصان 

 0.05*دال عند مستوى 

تضمنت الدراسة مقارنة بير  مدركات المعلمير  والأخصائيير  الاجتماعيير  

؛ نظرًا لاختلاف الأدوار المهنية  ات تعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير  نحو تأثير

ة مع الطلبة  لكل منهما داخل البيئة المدرسية. فالمعلم يتفاعل بصورة مباشر

ي المواقف التعليمية ويراقب انعكاسات السلوك ا
 
لرقمي على التحصيل ف

ي الاجتماعي مع 
ي حير  يتعامل الأخصان 

 
الدراسي والمشاركة الصفية، ف

الجوانب النفسية والاجتماعية والسلوكية للطلبة، الأمر الذي قد يؤدي إلى 

 . ات المرتبطة بالمؤثرين الرقميير  اختلاف مستوى إدراك كل فئة لطبيعة التأثير

ومن هذا المنطلق سعت الدراسة إلى اختبار ما إذا كانت هناك فروق ذات 

ات. ي تقدير هذه التأثير
 
 دلالة إحصائية بير  الفئتير  ف

( أن هناك فروقا دالة إحصائيا عند مستوى 8هذا وتشير بيانات جدول رقم  )

(، بين متوسطات درجات عينة الدراسة في الدرجة الكلية  0.05الدلالة ) 
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ات تعرّض المراهقير  لمؤثري وسائل التواصل الاجتماعي تعزى للوظيفة؛  تأثير

( لأن القيمة  ي بُعدي )التأثير على السلوكيات، الأداء الأكاديمي
 
ا ف

ً
وأيض

٪(، وكانت  5الاحتمالية لتساوي المتوسطات أقل من النسبة الاحتمالية ) 

، وذلك يرجع إلى لطبيعة عمل ا ي الفروق لصالح الأخصائيير 
 
لأخصائيير  ف

بون على رصد  ي تواجه الطالب، حيث انهم  مُدرَّ
التعامل مع المشكلات البر

الأبعاد النفسية والسلوكية للطلبة وذلك بهدف تقدير كيف يمكن لهذه الابعاد 

. ي السلوك والأداء الدراسي
 
 التأثير ف

 نتائج السؤال الرابع ومناقشتها:

ي 
 
نص السؤال الرابع للدراسة على أنه "ما مدركات طلبة المدارس الدولية ف

ات تعرضهم للمؤثرين الرقميير  عي   دولة الإمارات العربية المتحدة نحو تأثير

؟ “وللإجابة عن هذا السؤال تم تطبيق استمارة  وسائل التواصل الاجتماعي

( حالات من الطلبة عينة 4استبيان، وكذلك اجراء مقابلات متعمقة مع )

الدراسة والذين الذين تم التعامل معهم بسبب تأثير مؤثري شبكات التواصل 

ي الاجتماعي بالمدرسة وفيما 
الاجتماعي عليهم ممن تم تحويلهم الى الاخصان 

 -يلىي عرض وتفسير النتائج: 

 وعرض ومناقشة البيانات الكمية لهذا التساؤل: 

تم الاعتماد على حساب المتوسطات الحسابية المرجحة وترتيب درجة 

ات متابعة المراهقير  للمؤثرين عي  شبكات  الاستجابات المختلفة نحو تأثير

. جدول ) ( يوضح المتوسطات الحسابية المرجحة 9التواصل الاجتماعي

ات والانحرافات المعيارية، وترتيبها لكل عبارة من عبارات استبيان نحو تأثير

متابعة المراهقير  للمؤثرين عي  شبكات التواصل الاجتماعي وتحديد مستوى 

كل منها

ات متابعة المراهقير  لمؤثري وسائل ا :9 جدول (77لتواصل الاجتماعي )ن= المتوسطات الحسابية المرجحة والانحرافات المعيارية وترتيبها لكل عبارة من عبارات استبيان تأثير

( إلى أن تأثيرات متابعة المراهقين للمؤثرين عبر 9تشير النتائج بجدول )

شبكات التواصل الاجتماعي تتحقق بشكل منخفض بمتوسط مرجح 

ي ان الغالبية من عينة    (1.3012( وانحراف معياري )1.968)
وهذا يعب 

الدراسة من الطلبة لا تشعر بان متابعة المؤثرين تغير من سلوكهم او من قيمهم 

بشكل جوهري، ولعل هذا يعود الى وجود مجموعة من الضوابط المدرسية او 

ات المؤثرين. و ي تحد من التعرض غير المنضبط لتأثير
جاءت العبارة الاشية البر

ي قيمة 
ي المؤثرون على وسائل التواصل الاجتماعي لتبب 

السابعة " لقد ألهمب 

ا، مثل التطوع أو 
ً
ي نشاط مفيد لم أكن مهتمًا به سابق

 
إيجابية أو الانخراط ف

ي المرتبة الاولى من منظور أفراد العينة بمتوسط 
 
دعم قضية اجتماعية أو بيئية" ف

(، ويمكن تفسير هذه النتيجة 99021.( وانحراف معياري ) 2.5974مرجح )

 ، ي  من السلب 
ي للمؤثرين أكير رون أمثلة للمحتوى الإيجان 

ّ
بأن عينة الدراسة يتذك

ا داخل المدارس.  وهو نافذة يمكن استثمارها تربويًّ

وبشكل عام أظهرت نتائج هذه الجدول التأثير الضعيف لمتابعة المراهقير  

ات او  ، وربما كذلك لعدم وعي الطلبة لتلك التأثير للمؤثر الاجتماعي
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اعتقادهم ان هذا ليس تأثير يذكر، وهذا ما اتفق مع ما جاءت به نتائج 

ي مدى تفاعل طلاب المرحلة 2020دراسة العلالىي والنجار 
 
ي بحثت ف

م، والبر

الثانوية مع التكنولوجيا أثناء وجودهم خارج المدرسة، أوضحت نتائج هذه 

على من الدراسة أن طلاب المدارس الدولية عادة ما يكون لديهم مستوى أ

ص آثار المقارنة الاجتماعية والضغوط الاستهلاكية 
ّ
الكفاءة الإعلامية، ما يقل

Alaleeli, S., & Alnajjar, 2020)). 

 نتائج السؤال الخامس ومناقشتها

نص السؤال الخامس على أنه " ما مدركات المشاركير  حول إسهام أنظمة 

ات السلبية  ي الحد من التأثير
 
تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي ف

؟  المرتبطة بتعرض المراهقير  للمؤثرين الرقميير 

ي الضوء على أحد أنظمة تصفية 
هذا وتجدر الإشارة ان هذه الدراسة تلفر

ي دولة الإمارات العربية المتحدة. 
 
المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي دولية ف

  )المجال المكاني للدراسة( ويطلق على هذا النظام مسمي نظام لايتسبيد

(Lightspeed) نامج بهدف تعزيز السلامة ، هذا ويتم استخدام هذا الي 

نامج ح وتفسير هذا الي   :الرقمية، وفيما يلىي شر

   Lightspeed Filter نظرة عامة على برنامج

ّ
شيح Lightspeed Filter يُعد  لير

ً
  برنامجا

ً
 خصيصا

ً
ومراقبة الويب، مصمما

نت على أجهزة  للمدارس بهدف ضمان نشاط آمن ومناسب عي  الإنير

ي حجب المحتوى غير اللائق، ومراقبة نشاط 
 
نامج ف الطلاب. يساهم الي 

ام  ة للقلق، مع الالير  ي حالة السلوكيات المثير
 
الطلاب، وإصدار تنبيهات ف

نت بالمعايير التعليمية مثل قانون حماية الإ  CIPA) للأطفالنير

ي يكتشفها 
 Lightspeed Filterبرنامج ما المشكلات النر

ي إطار جهود المدرسة لتعزيز السلامة الرقمية والصحة النفسية، تم اضافة 
 
ف

الخاصة بالطلاب، ويعمل برنامج  نظام لايتسبيد على جميع أجهزة الآيباد

لايتسبيد كنظام متكامل للوقاية والمراقبة، حيث يسمح برصد الأنشطة 

، مع إصدار تنبيهات فورية عند رصد  ي الوقت الفعلىي
 
ونية للطلاب ف الإلكير

ة مثل  :محاولات للوصول إلى مواد خطير

 العنيف،المحتوى  •

 الأيديولوجيات المتطرفة، •

 المواد الإباحية، •

 .النفس والانتحارموضوعات إيذاء  •

ي يصدرها النظام معلومات دقيقة: تاري    خ ووقت 
وتشمل التنبيهات البر

ها  ي تمت عي 
النشاط، الكلمات المفتاحية أو الروابط المستخدمة، المنصة البر

 .المحاولة، وصورة مصغرة للمحتوى المتصفح

فور صدور التنبيه، يتواصل فريق حماية الطفل بالمدرسة مع الطالب لإجراء 

مقابلة أولية لفهم السياق وتقييم درجة الخطورة. يتم بعد ذلك إخطار أولياء 

الأمور وتشجيعهم على خوض حوار داعم مع أبنائهم بالتنسيق مع التوصيات 

عند الحاجة، يتم إحالة الطالب إلى جلسات دعم نفسي  .المقدمة من المدرسة

 .إضافية، أو خدمات علاجية متخصصة بالتعاون مع جهات خارجية

ن 
ّ
"، مما يمك ة "الرصد الحي للحالات المصنفة عالية الخطورة، يوفر النظام مير 

ي واتخاذ التدخلات 
ي بشكل لحظ 

ون  الفريق المختص من مراقبة النشاط الإلكير

 .الوقائية المناسبة فورًا

لايتسبيد ليس فقط كأداة تصفية للمحتوى، بل كنظام بذلك، يُوظف نظام 

ونية آمنة  ي بناء بيئة إلكير
 
نشط للدعم المبكر والتدخل الشي    ع، مساهمًا ف

 .وتعزيز المرونة النفسية للطلاب

ي سياق هذه الدراسة، تم استخدام نظام "لايت سبيد
 
 "وف

(Lightspeed):  بطريقتير  رئيسيتير 

تم الاستعانة به لرصد عدد المرات وعدد المستخدمير  الذين قاموا  •

بالبحث عن بعض الشخصيات المؤثرة على وسائل التواصل 

ونية.  ي على المجتمعات الإلكير هم السلب  ، والمعروفير  بتأثير الاجتماعي

جاع وتحليل هذه البيانات   .وقد تم اتباع خطوات منهجية دقيقة لاسير

ي  • هم السلب  جاع النتائج، تم إضافة أسماء المؤثرين المعروفير  بتأثير
بعد اسير

إلى قائمة الحظر، مما أدى إلى منع الطلاب من الوصول إلى محتواهم 

ي المدرسة أو خارجها. 
 
 سواء أثناء وجودهم ف

تم إطلاق حملات توعية موجهة داخل المدرسة، بهدف زيادة وعي  •

. وقد لاقت هذه المبادرة دعمًا من  ي الطلاب بتأثير هؤلاء المؤثرين السلب 

ات مخصصة لأولياء الأمور لرفع  المجتمع الأشي، حيث تم تنظيم محاصر 

مستوى وعيهم حول كيفية استهلاك أبنائهم لمحتوى وسائل التواصل 

،  أن معظم أولياء الأمور لم يكونوا على دراية بهوية  الاجتماعي
ً
خاصة

ي 
 
ي ف

ر
هم. وقد أسهم هذا النهج الاستباف هؤلاء المؤثرين ومدى تأثير

تبة على  ات المير تحسير  آليات الكشف المبكر عن المخاطر والتأثير

متابعة المؤثرين عي  شبكات التواصل الاجتماعي والحد منها بشكل 

 فعال.

جاع النتائج ي اتبعها الباحثان لاسير
 :الخطوات البر

ي نظام •
 
، انتقلا إلى Lightspeed من لوحة التحكم الرئيسية ف

 ."عمليات البحث" < ""التقارير

 يغظي آخر  •
ً
 مخصصا

ً
 زمنيا

ً
 )من  90اختارا نطاقا

ً
ديسمي   12يوما

 (.2025مارس  12حبر  2024

ي خانة البحث، قاما بالبحث عن المصطلحات التالية •
 
 :ف

Facebook ،Instagram ،Snapchat ،TikTok ،

YouTube ،Andrew Tate ،Sophie Rain ،Ice 

Spice ،Kai Cenat ،iShowSpeed ،P. Diddy ،

Kanye West ،Kylie Jenner ،Ronaldo ،Messi ،

Elon Muskو ،Taylor Swift. 
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ي برنامج  :نتائج البحث
 
 Lightspeedف

ي للطلبة بالمدرسة: Lightspeedاستخدام برنامج  :10جدول 
ون   لرصد النشاط الالكير

عدد مرات  م

 الدخول/ البحث

اعداد  الموقع
ن  المستخدمير

عملية  13,459 1

 بحث

Facebook 1,374 
ً
 مستخدما

 Instagram 103 عملية بحث 129 2
 مستخدمير 

عملية  1,206 3

 بحث

Snapchat 416 
ً
 مستخدما

 TikTok 114 عملية بحث153 4
ً
 مستخدما

عملية  2,211 5

 بحث

YouTube –  مقاطع

 الفيديو التعليمية

584 
ً
 مستخدما

مقاطع  – YouTube عملية بحث 667 6

 الفيديو غير التعليمية

316 
ً
 مستخدما

 مستخدمير  Andrew Tate 5 عمليات بحث 9 7

 مستخدمير  Sophie Rain 9 عملية بحث 23 8

 Ice Spice 20 عملية بحث 30 9
ً
 مستخدما

 مستخدمير  Kai Cenat 8 عملية بحث 16 10

 iShowSpeed 18 عملية بحث 43 – 11
ً
 مستخدما

 مستخدمير  P. Diddy 5 عملية بحث 14 12

 Kanye West 21 عملية بحث 33 – 13
ً
 مستخدما

 مستخدمير  Kylie Jenner 5 عمليات بحث 8 – 14

 Ronaldo  ،112 عملية بحث 339 15
ً
 مستخدما

عملية  246 – 16

 بحث

Messi 81 
ً
 مستخدما

 Elon Musk 69 عملية بحث 192 17
ً
 مستخدما

 Taylor Swift 76 عملية بحث 300 18
ً
 مستخدما

 

 

 

ي للطلبة المصنفير   Lightspeedاستخدام برنامج  :3شكل 
ون  لرصد النشاط الالكير

 ضمن الخطورة العالية:

 

ي للطلاب المصنفير  
ون  تم استخدام نظام "لايت سبيد" لرصد النشاط الإلكير

ضمن فئة الطلاب ذوي الخطورة العالية بسبب وجود تاري    خ سابق من 

المشكلات النفسية. كان الهدف من هذا الرصد هو الكشف المبكر عن أي 

يع تعرض لمحتوى غير لائق أو مثير للمشاعر السلبية، مما يسمح بالتدخل الش

عقب اكتشاف أي نشاط مثير للقلق، تم اتخاذ الإجراءات  .عند الحاجة

اللازمة، حيث تم التواصل مع الطلاب وأولياء أمورهم، وتم وضع خطط دعم 

 .مناسبة لكل حالة لضمان توفير بيئة آمنة وداعمة للطلاب

، أثبت نظام "لايت سبيد" فعاليته كأداة ذكية  من خلال هذين الاستخدامير 

ات السلبية لبعض الشخصيات المؤثرة على  ي حماية الطلاب من التأثير
 
حيوية ف

، بالإضافة إلى تمكير  الكشف المبكر والتدخل  وسائل التواصل الاجتماعي

ي إنقاذ الأروا
 
ي بعض الحالات، ف

 
 ح.الفوري، وهو ما قد يسهم، ف

 توصيات الدراسة

ي آليات 
 
اشارت بيانات الدراسة الحالية إلى امكانية دمج الذكاء الاصطناعي ف

الحماية والدعم النفسي داخل المدارس كخطوة مبتكرة تتيح استباق 

المشكلات، وتقديم تدخلات مبكرة ومخصصة لكل طالب، مما يعزز من 

سلامة الطلاب النفسية والاجتماعية على نحو ملموس، ومن هذا المنطلق 

ي التعامل مع مخاطر التعرض لمؤثري تظ
 
هر أهمية توظيف الذكاء الاصطناعي ف

، حيث توفر أنظمة الذكاء الاصطناعي منظومة  شبكات التواصل الاجتماعي

ي 
وقائية وتنموية، وذلك للقدرة على رصد الإشارات التحذيرية المبكرة والبر

ي اكتشاف المحتوى الذى يتعرض لها الطلاب وفيما يلىي مج
 
موعة من تساعد ف

ي المدارس 
 
ي تعزيز استخدام تلك التقنيات ف

 
ي قد تساعد ف

التوصيات البر

 الخليجية:

الحاجة الى انشاء نظام إنذار مبكر ذكية بالمدارس وتقوم تلك الأنظمة  •

م والسلوك، ويتم دمجها ببيانات الحضور، الدرجات 
ّ
على تحليلات التعل

الأكاديمية، سلوكيات الطالب، البلاغات المتعلقة بحماية الطفل 

، والحرص  م الآلىي
ّ
لاكتشاف الأنماط الدقيقة باستخدام خوارزميات التعل

ربط تلك النبيهات بفريق العمل من الاخصائيير  الاجتماعيير   على

والنفسيير  والمعلمير  وقادة الصفوف داخل المدرسة. وهنا يظهر دور 

الذكاء الاصطناعي كأداة حيوية تقوم بدمج هذه البيانات المتعددة 
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وتحليلها بصورة شاملة، بحيث يتمكن النظام من اكتشاف أنماط دقيقة 

 
ً
ا ي قد تكون مؤشر

، مثل تكرار الحوادث الطفيفة البر قد يغفلها البشر

ي المستقبل، وعند رصد هذه الأنماط، يمكن 
 
على مشاكل أعمق ف

للذكاء الاصطناعي إرسال تنبيهات مبكرة إلى أعضاء فريق الحماية أو 

، مما يسمح بالتدخل الشي    ع قبل تفاقم المشكلات.الإرشاد الطلا ي  ن 

(، بكونه Mental‑AI Botsالحاجة الى توفير روبوتات دعم نفسي ) •

. تستخدم هذه  تطبيقات للدردشة المدعومة بالذكاء الاصطناعي

الروبوتات تقنيات معالجة اللغة الطبيعية لفهم مشاعر الطلاب وتقديم 

الدعم المناسب لهم. تتيح هذه الأنظمة للطلاب الحديث بشكل مجهول 

عن ضغوطاتهم النفسية، أو مشاعر الوحدة، أو التحديات المتعلقة 

لنفسية، دون الحاجة إلى الإفصاح عن هويتهم أو مواجهة بالصحة ا

ات  ي حال ظهور مؤشر
 
الوصمة الاجتماعية المرتبطة بطلب المساعدة. وف

ة  المحادثة، تقوم هذه الأنظمة تلقائيًا بإحالة الحالة إلى  خلالخطير

ز  ي 
ُ
يير  مختصير  للتعامل مع الوضع بشكل مناسب. وت أخصائيير  بشر

:  هذه التقنية فائدتير  أساسيتير 

كونها خدمة مجهولة وغير قائمة على إصدار الأحكام، ما يسهل على  •

 أولئك الذين يشعرون بالحرج 
ً
الطلاب الإفصاح عن مشاعرهم، خاصة

ي المدرسة.
 أو الخوف من اللجوء المباشر إلى موظف 

ات الإجازات الطويلة، مثل  • توفير قناة دعم مستمرة حبر خلال فير

العطلة الصيفية، حيث قد لا يكون هناك موظفون متاحون لتقديم 

 المساندة الفورية، مما يضمن استمرار الدعم النفسي دون انقطاع.

اكات مع المؤثرين الإيجابيير  ويمكن الحصول عليهم من  • ي اجراء شر
ينبع 

ي تحليل معنوي لمسح المؤثرين  خوارزمياتخلال أنظمة 
 
الفرز الدلالىي ف

ي التعامل مع التحديات والقضايا 
 
ي المخاطر لدعوتهم ف

واختيار منخفض 

المدرسية، فقد أظهرت بيانات الدراسة ان بعض الطلبة يقومون بتنفيذ 

ي نوه عنها أحد المؤثرين.
 بعض السلوكيات الإيجابية البر

، حيث  • ي للتأثير الرقمي وسلامة المراهقير 
الدعوة إلى إنشاء مرصد وطب 

ري وسائل التواصل  المرصديتبب ّ ذلك 
ّ
 حول أثر مؤث

ً
ا متكاملً برنامجًا بحثيًّ

، يتم من خلاله اجراء العديد من الدراسات والبحوث  الاجتماعي

. ات مؤثري وسائل التواصل الاجتماعي  المعنية بمخاطر وتأثير

اكات العلمية بير  الأقسام العلمية داخل الجامعات  • تعزيز التشبيك والشر

، وبير  المراكز الدولية  ي ي دول مجلس التعاون الخليح 
 
والمراكز البحثية ف

ات متابعة المراهقير  لمؤثري  بغرض توحيد الجهود البحثية المعنية بتأثير

 شبكات التواصل الاجتماعي

حات للبحوث المستقبلية:  مناقشة ختامية ومقير

سعت الدراسة الحالية إلى استكشاف إسهام أنظمة تصفية المحتوى المدعومة 

ي الحد من تأثير المؤثرين الرقميير  على سلوكيات 
 
بالذكاء الاصطناعي ف

ي المدارس الدولية بدولة الإمارات العربية المتحدة. وقد أظهرت 
 
المراهقير  ف

واحد من حياة النتائج أن تأثير المؤثرين الرقميير  لا يقتصر على جانب 

، بل يمتد ليشمل أنماط الاستهلاك والهوية الشخصية وبعض  المراهقير 

السلوكيات الاجتماعية والأداء الأكاديمي بدرجات متفاوتة. وتنسجم هذه 

ي تؤكد قدرة المؤثرين الرقميير  على تشكيل 
النتائج مع الطروحات النظرية البر

المستمر والعلاقات شبه الاتجاهات والقيم والسلوكيات من خلال التفاعل 
ي تنشأ بينهم وبير  المتابعير 

 .الاجتماعية البر

كما كشفت الدراسة عن إدراك أفراد العينة لأهمية أنظمة تصفية المحتوى 

ي يمكن أن 
المدعومة بالذكاء الاصطناعي بوصفها إحدى الآليات التقنية البر

ي تعزيز الحماية الرقمية داخل البيئة المدرسية والحد من التعرض لبعض 
 
تسهم ف

ي هذا السياق، تقدم أشكال المحتوى غير الملائم المرتبط بالمؤثرين الرقمي
 
ين. وف

الدراسة إضافة علمية للأدبيات العربية من خلال تناول موضوع لا يزال 

ي الربط بير  الحماية الرقمية 
 
ي البحوث العربية، يتمثل ف

 
محدود الحضور ف

للمراهقير  واستخدام أنظمة تصفية المحتوى المدعومة بالذكاء الاصطناعي 

 .داخل المؤسسات التعليمية

ي توصلت إليها الدراسة، فإنها تخضع لعدد 
وعلى الرغم من أهمية النتائج البر

ي الاعتبار عند تفسير النتائج، من 
 
ي أخذها ف

ي ينبع 
من المحددات المنهجية البر

أبرزها الاعتماد على عينة ميشة، واقتصار الدراسة على مدرسة دولية واحدة 

ي
ين الاجتماعيير  مقارنة بالنسبة لعينة الطلاب، وصغر حجم عينة الأخصان 

، الأمر الذي قد يحد من إمكانية تعميم النتائج على جميع  بعينة المعلمير 

المدارس أو الفئات العمرية الأخرى. ومن ثم توصي الدراسة بإجراء بحوث 

ا، تشمل المدارس الحكومية والخاصة 
ً
مستقبلية على عينات أكي  وأكير تنوع

ي والدولية، إلى جانب دراسة فاعلية 
 
أنواع مختلفة من تقنيات الحماية الرقمية ف

 .البيئات التعليمية العربية

ايدة  ات المير  وخلاصة القول، تؤكد نتائج الدراسة أن التعامل مع التأثير

ي أن يقتصر على التوعية التقليدية 
للمؤثرين الرقميير  على المراهقير  لا ينبع 

بية  ي مقاربة متكاملة تجمع بير  الير
أو الرقابة الأشية فقط، بل يتطلب تبب 

، وتوظيف أنظم ة تصفية المحتوى الإعلامية والرقمية، والدعم المؤسسي

ا 
ً
ي بناء بيئة رقمية أكير أمان

 
، بما يسهم ف المدعومة بالذكاء الاصطناعي

ي ي المجتمع العرن 
 
 . للمراهقير  ف

   المالىيالدعم 

لم يحصل الباحثون على أي دعم مالىي موجه من أي مؤسسة سواء كانت 

 البحث.رسمية أو غير رسمية لإجراء هذا 
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  والتصريحاتالإفصاح 

ليس لدى المؤلفان أي مصالح مالية أو غير مالية ذات صلة  المصالح:تضارب 

ي المصالح.
 
 للكشف عنها. المؤلفون يعلنون عن عدم وجود أي تضارب ف

هذه المقالة مرخصة بموجب ترخيص إسناد الإبداع  المفتوح:الوصول 

، الذي يسمح  (CC BY- NC 4.0)الدولىي 4.0التشاركي غير تجاري 

بالاستخدام والمشاركة والتعديل والتوزي    ع وإعادة الإنتاج بأي وسيلة أو تنسيق، 

. والمصدر، قم  ( الأصليير  طالما أنك تمنح الاعتماد المناسب للمؤلف )المؤلفير 

ات ، ووضح ما إذا تم إجراء تغيير خيص المشاع الإبداعي يتم  .بتوفير رابط لير

ي 
 
ي هذه المقالة ف

 
تضمير  الصور أو المواد الأخرى التابعة لجهات خارجية ف

ترخيص المشاع الإبداعي الخاص بالمقالة، إلا إذا تمت الإشارة إلى خلاف 

ي جزء المواد
 
ي ترخيص المشاع الإبداعي  .ذلك ف

 
إذا لم يتم تضمير  المادة ف

الخاص بالمقال وكان الاستخدام المقصود غير مسموح به بموجب اللوائح 

القانونية أو يتجاوز الاستخدام المسموح به، فسوف تحتاج إلى الحصول على 

. لعرض نسخة من هذا  إذن مباشر من صاحب حقوق الطبع والنشر

خيص، قم بزيارة    الير

https //creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0 
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